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HLAVNI ZJISTENI

Pomahat druhym je pro Cechy diilezité, 84 % z nich se aspon néjakou formou aktivné zapojuje. Pomoc sméfuje zejména
détem, handicapovanym, zviratim a obétem humanitarnich katastrof, zejména v ramci CR.

I
GIVING TUESDAY CESI A DOBROCINNOST

« Pro 8 z 10 Cech je dulezité pomahat potfebnym (méné nez po vypuknuti valky).

« 10 % Cechli patfi mezi Aktivisty - pfispivaji dlouhodobé a pravideln&, vénuji svij ¢as i v&ci.
33 % (Dobrovolnici) vénuje pfedevsim svuj €as v dobrovolnickych aktivitach, 7 % (Darci) pfispiva
pravideln& vyznamnymi finanénimi dastkami. 25 % Cech( patii mezi Impulzivni, ktefi pfispivaji
« Ctvrtina Cechu zvaZuje, Ze by narazové, nakupem zbozi, drobnym pfispévkem nebo darovanim véci. 9 % daruje stare véci
se do akce aktivné zapaoijila, (VyklizeCi). Pro 16 % obyvatel neni dobroCinnost téma a nijak se nezapojuji (Odmitaci).

nejcasteji formou darovani veci « 4210 Cechd v uplynulém roce finan&né prispély. 8 % darct prispélo loni vice nez

na dobrocinné ucely (61 %). 5 000 K&. Nejpopularnéjgimi formami jsou DMS a nakup charitativnich predmétd.

. Lo oL + Darci prispivaji hlavné narazove, pokud je oslovi néjaka sbirka nebo charita (déti, handicapovani,
* 38 % zvazujicich by pfispélo zvitata), nebo v pFipadé velkych katastrof (pFiroda, valka). Pomoc sméfuje primarné v ramci CR.

financné, 28 % pak podporou Necela &tvrtina darcl (tedy desetina populace) podporuje dlouhodobé konkrétni organizaci.
akce na socialnich sitich. ol o
» VétSina Cechu soudi, Ze stat by mél byt schopen zajistit pomoc potfebnym na svém uzemi a

zaroven podporovat lidi, ktefi se zapojuji do darcovstvi. Pomahat by mély takeé firmy. Rozvojova a
humanitarni pomoc v zahranic€i ma nizSi podporu.

 Jen tfetina zaméstnancu se setkala s podporou darcovstvi nebo dobrovolnictvi ze strany
zaméstnavatele — typicky ve formé zaméstnanecké charitativni sbirky (finan¢ni nebo vécné).
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ZAPOJENI DO GIVING TUESDAY (%)

Ctvrtina Cechul by byla ochotna se do Giving Tuesday aktivné zapojit, nejéastéji darovanim véci na dobroéinné uéely.

ZAPOJi SE LETOS?

JAK SE ZAPOJi?

Pouze ti, ktefi se urcité nebo spise planuji zapojit
m2023 m 2022 m2021

m Urcité ano
Darovani véci na dobroc¢inné ucely
ANO
m Spise ano o ] .
Darovani penéz na dobrocinné ucely
B Podpora celé akce (sdileni na
m Spise ne socialnich sitich, informovani okoli o
akci)
_ Aktivni zapojeni do dobrovolnickych
m Urcité ne aktivit
Pfiprava vlastniho charitativniho
5 m Nevim, projektu (sbirka, akce)
nedokazu fici ;
A
2021 2022 2023 Jinak % 5
% 2
Otazka: Q2. Uvazujete o tom, Ze se letos do této akce zapojite? Q4. A jakym zplsobem se letos nejspis zapojite do akce Giving Tuesday?
Baze: Q2: N(2021)=1009, N(2022)=1003, N(2023)=1007; Q4: Ti, ktefi se planuji do GT letos zapojit N(2021)=266, N(2022)=311, N(2023)=237
Interpretace: ¥ Signifikantné vysS$i/nizsi nez minulé obdobi, hladina vyznamnosti 95%
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NAKOLIK JE PRO CECHY DULEZITE POMAHAT LIDEM, KTERI TO POTREBUJI (%)

8 z 10 Cechl povazuje za dllezité pomahat lidem, ktefi to potfebuji. Dobrou zpravou je, ze v okamzicich krize,
jako napriklad loni po vypuknuti valky na Ukrajiné, se tento podil zvySuje.

DULEZITE m Velmi dllezité m Docela dllezité ® Neni pro mé dllezité

2023 81 *

2022 86

Otazka: Q14. Do jaké miry je pro Vas osobné duleZité pomahat lidem, ktefi to potfebuji?
Baze: N(2022)=1003, N(2023)=1007
Interpretace: & Signifikantné vy$8i/nizsi nez predchozi obdobi, hladina vyznamnosti 95%
DULEZITE = velmi dilezité + docela dulezité
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CESI ADARCOVSTVIi — SEGMENTY POPULACE

Polovina Cecht se pravidelné ve vétsi mife zapojuje do darcovstvi a dobrovolnictvi (Aktivisti, Dobrovolnici a Darci).
DalSich 34 % pfispiva narazové drobnym finanénim prispévkem, nakupem nebo darovanim véci.

AKTIVISTI DOBROVOLNiICI DARCI VYKLIZECI NEZUCAST[\II'ENi
(ODMITACI)

Dlouhodobé pravidelné Vénuji predevsim svuj Financéné prispivaji Prispivaji narazove, Daruji staré véci, ale jinak Nezapojuji se,
pfispivaji, vénuji svij ¢as ¢as (dobrovolnictvi dlouhodobé, pravidelné, nékupem zboZi, drobnym se nezapojuji, neprispivaji pomoc
i véci, pomahat druhym je pracovni ¢i soukromeé, riznymi zptsoby pfispévkem nebo nepfispivaji, pripousti, druhym pro né neni

pro né velmi dulezité petice), narazové darovanim véci Ze je potfeba pomahat duilezita

pfispivaji financné

10% 33 % 7 % 25 % 9% 16 %
Spise Castgji lidé Castéji Muzi i zeny Castgji zeny Castéji muzi a
vzdélanéjsi lide, do 35 let vysokoSkolsky rovnomérné lidé s niz§im
muZzi i Zeny vzdélani vzdélanim
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JAK SE CESI ZAPOJUJi DO DOBROCINNOSTI (%)

84 % Cechl se v uplynulém roce zapojilo do né&jaké z uvedenych dobroéinnych aktivit. 4 z 10 finanéné prispéli, stejny
podil daroval véci nebo si zakoupil produkt pro dobrou véc.

JAK SE V POSLEDNIM ROCE CAS
ZAPOJILI DO DOBROCINNYCH AKTIVIT?

PENIZE Finanéné jsem prispél/a na dobro€inné ucely -424 vv
2 . -y . 40 % ‘ >
VECI Daroval/a jsem véci na dobroéinné Géely 45 PENIZE v VECI
pENizE  Zakoupil/a jsem produkt, z néhoz el vytézek - 40
na dobrou véc 42
GAS Podepsal/a jsem petici, ktera podporovala 24
& 23 [ =~ A = =
dobrou vee 2023 JAKOU CASTKU V UPLYNULEM ROCE VENOVALI?
CAS Stal/a jsem se darcem krve / krevni plazmy / 14 w2022 Pouze ti, ktefi v uplynulém roce financné prispéli
zapsal/a jsem se do registru kostni dfené 12
- =~ S
CAS Osobné jsem se zapojil/a do n&jaké dobrocinné 11 = == %é ég
o c . . ,
CAS Zapojil/a jsem se do n&jaké dobroginné aktivity v l 8 Kc Kc vice
ramCI flrmy’ kde praquI 8 I_ ________________________ I 2023 37 % 22 % 33 % 8 %
_ N ) %/ 16 | 84 % Cechi se zapojilo |
Otazka: Q6. Podnikl/a jste v uplynulém roce nékterou z nasledujicich al;t/'_v;t_? _____________________
Q7. Jakou castku jste Vy osobné v uplynulém roce vénoval/a na dobrocinné tcely? Uvedte, prosim, celkovou ¢astku za cely rok.
Béze: Q6: N(2022)=1003, N(2023)=1007; Q7: Ti, ktefi v poslednim roce financné pfispéli N(2022)=444, N(2023)=413
Interpretace: & Signifikantné vy$8i/niz8i nez minulé obdobi, hladina vyznamnosti 95%
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JAK CESI FINANCNE PRISPIVAJI NA DOBROCINNOST (%)

Darci prispivaji hlavné narazove, pokud je oslovi néjaka sbirka nebo charita, nebo v pripadé velkych katastrof. Jejich pomoc sméruje
primarné na pomoc v ramci CR. Necela ¢tvrtina darcu (tedy desetina populace) podporuje dlouhodobé néjakou konkrétni organizaci.

JAKYM ZPUSOBEM FINANCNE PRISPIiVAJi? KAM JEJICH FINANCNIi PRISPEVKY SMERUJI?

Pouze ti, kteri v uplynulém roce finanéné pfispéli Pouze ti, kteri v uplynulém roce financné prispéli

®m Vyhradné na pomoc

Prispivam narazové, jen pokud mé néjaka sbirka v Ceské republice

nebo charita oslovi

m Pfevazné na pomoc

. v CR
PFispivam v pfipadé velkych katastrof v CR (napf. i Na i
povodné, tornado) i ! .
i pomoc ®m Rovnomerné na
1 pYa A PEETY
v CR i pomoc v CRijinde
Dlouhodobé pravideln& podporuiji néjakou ve svete
organizaci/organizace (trvalym pfikazem z U¢tu, srazkou m Pfevazné na pomoc
ze mzdy, DMS apod.), jsem &lenem klubu darct jinde ve svété
PHiSDiVA delnd. ale stiid: K N m \Vyhradné na pomoc
fispivam pravide n.e, va’e stfidam tol, omu pI’ISper: 20 jinde ve svétd
nepodporuju Zzadnou organizaci dlouhodobé :""-I-\I-""":
| a |
pomoc m Nevim, nedokazu
Fispiva Fipadé Y P ' jind | osoudit
Prispivam v pfipadé velkych katastrof v zahranici (napf. ' Jinde ve p
valka na Ukrajiné, zemétfeseni v Turecku a Syrii, pozary . 19 i svété i
v Recku a na Havaji apod.) s = “777777mmooos
Otazka: Q33. Ktery/které z téchto vyroku nejlépe vystihuji, jakym zptisobem financné pfispivate? Q34. Kam sméfuji Vase finanéni pfispévky na dobrocinnost?

Baze: Ti, ktefi v poslednim roce finanéné prispéli N=413 ﬁ
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OBLASTI, NA KTERE FINANCNE PRISPELI (%)

Jednoznaénou prioritou je pro ¢eské darce pomoc détem. Silné rezonuje také péce o handicapované a zvirata.
Vinu solidarity vyvolavaji zivelné katastrofy ¢i humanitarni krize na Ukrajiné.

Pouze ti, ktefi v uplynulém roce financné prispéli

Déti

Humanitarni pomoc v pripadé zivelnych katastrof, valek apod.*
Lidé s handicapem

Zvirata

Seniofi

Medicinské ucely, 1ékarsky vyzkum

Integrace uprchlikd a novych imigrantd (napf. z Ukrajiny)**
Chudoba

Lidé bez domova

Zivotni prostfedi

Rozvojova pomoc v chudych zemich

Vzdélavani

Lidska prava

Kultura a sport

Mentalni zdravi

Domaci nasili

LGBTQ+ komunita

Obce a mésta

LéCba zavislosti

L ol
I - °
T 20
. -
- °

L

L

S

I ¢

I 6

e 2023
-

- 2022
|

2

W

R

m 1

Jiné 8
Otazka: Q10. Na jaké oblasti jste v uplynulém roce nejvice pfispél/a?
Béze: Ti, ktefi v poslednim roce financné prispéli N(2022)=444, N(2023)=413
Interpretace: ¥ Signifikantné vysS$i/nizsi nez minulé obdobi, hladina vyznamnosti 95%

*/** Odlisné znéni odpovédi v roce 2022 (*Pomoc spojena s tornadem na Moravé; **Uprchlicka krize spojena s valkou na Ukrajiné)
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Donio Prihlaseni Q =

USPESNE VYBRANO:

Martinek muze diky
Vam podstoupit 1écbu
v zahrani¢i

Vybrano 151 283 399 K¢
z 100 000 000 K&




JAKYMI| ZPUSOBY CESI FINANCNE PRISPIVAJI (%)

Nejpopularnéjsimi formami pfispévku zlGstavaji darcovské SMS a nakup charitativnich predméta. Ctvrtina Cechti ma

zkusenost s prispivanim skrze darcovské platformy (napfr. Donio) nebo se zaslanim prispévku pres QR kéd.

m Ano, vyuzil/a jsem ®mVim o této moznosti, ale nikdy jsem ji nevyuzil/a mO této moznosti jsem nikdy neslySel/a

Darcovska SMS

Nakup charitativnich pfedmétu
(napf. tricko s logem, darky s pribéhem apod.)

Rychla platba prostfednictvim QR kodu

N
(6]
I
~ B O1
(@]
(&)1
(6]
I
H
I
N
N
o
H
N
oo

Darcovské online platformy (napf. Donio, Darujme, Daruj spravné, Znesnaze 21),
kde si vyberete konkrétni projekt, ktery podpofite 25 41 34

Uspofadani sbirky ve prospéch néjaké osoby nebo charitativni organizace 24 62 14

Facebookové vyzvy k pomoci konkrétni osobé
(napt. na nakup zdravotni pomucky handicapovanému ditéti) 18 61 21

Nakup nehmotnych darud - poukazu, za které je pofizena napf. zdravotni péée nebo
zdroj obzivy pro lidi v chudych zemich 17 55 28
(napt. Skute¢ny darek, Nemocnice bez hranic)

VlydraZeni v&ci v dobroginné aukci 11 66 23

Nakupy v e-shopech pres platformu givt.cz, diky které z Vasich nakup( v béznych
e-shopech jde urcité % na dobrocinné ucely

i

OO, .
=
W W
©
(6]
\l
a1
O] p O1
N
w
~

Néakup na e-shopu Nakup Na Dobro
(hmotné i nehmotné darky, které maji smysl)

Facebookové kampané neziskovych organizaci s moznosti okamzité platby

\‘
I
©
I
I

Sbirky influencert na Instagramu

Otazka: Q31. VyuZil/a jste nékdy tyto zplusoby darcovstvi?
Baze: N=1007
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5 NEJVYUZIVANEJSICH ZPUSOBU DARCOVSTVi PODLE VEKOVYCH SKUPIN (%)

Vyuzivané zpuUsoby prispivani nejsou dramaticky odliSné napfi€¢ generacemi. QR platby €i darcovské platformy jsou
relevantni i pro stifedni a starsi generaci.

0 0 o) o) 0
"Qr'wg‘ "Qr'wg‘ "Qr'w'Q“ "Qr'w'Q“ "Qr'wg‘
15-24 25 - 34 35-44 45 - 54 55 -65
Nakup charitativnich Nakup charitativnich . , , , , .
pv veo pv vio Darcovska SMS Darcovska SMS Darcovska SMS
predmeétu predmétu A 579 A 560 A 49%
41 % A 559%
, . , Nakup charitativnich Nakup charitativnich Nakup charitativnich
Rychla QR platba Darcovska SMS P dmetc P dmétc P dmetc
26 % A 48% predmétu predmétu predmétu
A 51% 45 % 41 %
. . Darcovské online ,
Darcovska SMS latf Rychla QR platba
25 % platiormy 29 % 27 % 25 %
A 38%
Darcovské online , Darcovské online , ,
Rychla QR platba Rychla QR platba Rychla QR platba
platformy 26 % platformy 24 % 21 %
24 % A 28%
Facebookové vyzvy Darcovskeé online Darcovske online
17 % k pomoci 25 0 platformy platformy
A 26% 20 % 14 %
Otazka: Q31. VyuZil/a jste nékdy tyto zplusoby darcovstvi?
Baze: 18-24 N=104, 25-35 N=195, 35-44 N=247, 45-54 N=238, 55-65 N=223
Interpretace: A Signifikantné vy33i vysledek ve srovnani s dalsi vékovou podskupinou/podskupinami, hladina vyznamnosti 95 %
14 ©Ipsos | Confidential




5 NEJVYUZIVANEJSICH ZPUSOBU DARCOVSTVi PODLE SEGMENTU POPULACE (%)

Aktivisti a darci maji logicky nejvétsi zkusenosti s riznymi zplisoby pfispivani. Darci €asto vyuzivaji nakupu nehmotnych

daru (certifikata).

AKTIVISTI

Darcovska SMS
75 %

Nakup charitativnich
predmétu
64 %

Darcovske online

DOBROVOLNICI

Darcovska SMS
54 %

Nakup charitativnich
predmétu

53 %

Rychla QR platba

DARCI

Nakup charitativnich
predmétu
69 %

Darcovska SMS
68 %

Rychla QR platba

IMPULZIVNI

Darcovska SMS
53 %

Nakup charitativnich
predmétu
50 %

Darcovske online

platformy 28 % 41 % platformy
49 % 26 %
Darcovskeé online Darcovské online
46 % platformy platformy 25 0
28 % 38 %
Rychla QR platba Nakup nehmotnych dar( Rychla QR platba
41 % 24 % 37 % 24 %
Otazka: Q31. VyuZil/a jste nékdy tyto zptsoby darcovstvi?
Baze: Aktivisti N=101; Dobrovolnici N= 332; Darci N= 71; Impulzivni N= 252; Vyklize¢i N=90
Interpretace: Signifikantné vy$8i vysledek ve srovnani s dalsim segmentem s vyjimkou segmentu ,Neztcastnéni/odmitaci®, hladina vyznamnosti 95 %
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VYKLIZECI

Nakup charitativnich

predmétu
41 %

Darcovska SMS
39 %

18 %

Rychla QR platba
18 %

Darcovske online

platformy
12 %




OBLASTI, NA KTERE DAROVALI VECI (%)

Rok 2022 byl ve znameni pomoci nhovym uprchlikiim z Ukrajiny. V roce 2023 je patrny navrat k materialni pomoci détem,

zviratiim, handicapovanym a obétem katastrof a valek obecné.
Pouze ti, ktefi v uplynulém roce darovali véci

Déti

Humanitarni pomoc v pfripadé zivelnych katastrof, valek apod.*
Zvirata

Chudoba

Lidé bez domova

Lidé s handicapem

Integrace uprchlikd a novych imigrantl (napf. z Ukrajiny)**
Seniofi

Zivotni prostredi

Rozvojova pomoc v chudych zemich

Vzdélavani

Medicinské ucely, Iékarsky vyzkum

Obce a mésta

Kultura a sport

Mentalni zdravi

Domaci nasili

Lidska prava

Lécba zavislosti

LGBTQ+ komunita

Jine YR
Otazka: Q26. Uvedl/a jste, Ze jste daroval/a véci na dobrocinné tcely. Na jakou oblast jste tyto véci daroval/a?
Béze: Ti, ktefi v poslednim roce darovali véci N(2022)=449, N(2023)=400
Interpretace: ¥ Signifikantné vysS$i/nizsi nez minulé obdobi, hladina vyznamnosti 95%

*/** Odlisné znéni odpovédi v roce 2022 (*Pomoc spojena s tornadem na Moravé; **Uprchlicka krize spojena s valkou na Ukrajiné)
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POSTOJE K DARCOVSTVi ADOBROVOLNICTVi (%)

Cesi soudi, ze stat by mél byt schopen zajistit pomoc potfebnym na svém Gzemi a zaroven podporovat lidi, ktefi se
zapojuji do darcovstvi. Pomahat by mély také firmy. Rozvojova a humanitarni pomoc v zahrani¢i ma nizsi podporu.

. ®m Rozhodné souhlasim m SpiSe souhlasim m SpiSe nesouhlasim p
SOUHLASIM . ] P . . . . NESOUHLASIM
® Rozhodné nesouhlasim m Nevim, nedokazu posoudit
Stat by mél podporovat lidi, ktefi se zapojuji do darcovstvi nebo 76 30 46 10 4 11 14
dobrovolnictvi (napf. dafnovymi odpocty a dal§imi vyhodami)
Firmy by se mély vice zapojit do darcovstvi a dobrovolnictvi 74 26 48 9 3 14 12
Pomahat je potieba predevsim lidem v CR 73 39 35 14 3 10 17
Stat by se mél postarat o potiebné lidi natolik, aby nebylo potieba 70 33 37 16 5 9 20
darcovstvi a dobrovolnictvi
O darcovstvi a dobrovolnictvi by se mélo vice mluvit ve Skolach 68 24 44 13 6 13 19
O darcovstvi a dobrovolnictvi by se mélo vice mluvit v médiich 65 19 46 17 5 12 22
Déreovstvi 2 pomos poffsny v et sich maznost b ke i 2 S TR s 7
automatickou soucasti chovani vsech lidi 65 18 4/ 16 6 14 21
Do darcovstvi a dobrovolnictvi se nyni zapojuje vice lidi nez pred 20 lety 63 18 45 9 3 24 12
Reklamy na dobro&inné sbirky a organizace motivuji lidi pispét 61 13 48 18 7 14 24
CR by méla pomahat chudym zemim k rychlej$imu rozvoji (podpora
vzdélavani, dostupnosti zdravotni péce apod.) 44 9 35 2/ 14 15 41
prirodni katastrofy, hladomor apod. 41 8 33 28 16 15 44
Reklamy na dobroginné sbirky a organizace mé otravuji 34 10 24 37 19 10 56
Darcovstvi a dobrovolnictvi je zbyte€né, kazdy se ma starat predevsslgwbg 16 ) 13 35 41 ) 76
Otazka: Q36. Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi?
Baze: N=1007 ) )
Interpretace: SOUHLASIM = rozhodné souhlasim + spise souhlasim; NESOUHLASIM = rozhodné nesouhlasim + spiSe nesouhlasim
17 ©Ipsos | Confidential




5 NEJSDILENEJSICH POSTOJU K DARCOVSTVi PODLE VEKOVYCH SKUPIN (%)

Didraz na pomoc v CR a roli statu je patrny zejména u stiedni a starsi generace. Mladsi lidé ¢astéji volaji po podpore
darci a dobrovolniki, zapojeni firem a vétsi medializaci tématu.

0.0 0.0
r;Q;w r;Q;w
15-24 25-34

Stat by mél podporovat darce a

dobrovolniky
78 %

Stat by mél podporovat darce a

dobrovolniky
77 %

Firmy by se mély vice zapoijit do
darcovstvi a dobrovolnictvi
76 %

Firmy by se mély vice zapoijit do
darcovstvi a dobrovolnictvi
75 %

Do darcovstvi a dobrovolnictvi se
nyni zapojuje vice lidi nez pfed 20
lety

A 75%

O darcovstvi a dobrovolnictvi by
se meélo vice mluvit ve Skolach
A 74%

O darcovstvi a dobrovolnictvi by

se mélo vice mluvit ve Skolach
71 %

O darcovstvi a dobrovolnictvi by
se mélo vice mluvit v médiich
A 73%

Do darcovstvi a dobrovolnictvi se

nyni zapojuje vice lidi ne2 pred 20 O darcovstvi a dobrovolnictvi by

se mélo vice mluvit v médiich

0~0
O
f':,.{'\l

35-44

Stat by mél podporovat darce a

dobrovolniky
78 %

Firmy by se mély vice zapojit do
darcovstvi a dobrovolnictvi
A 7T7T%

Pomahat je potfebva predevsSim
lidem v CR
71%

O darcovstvi a dobrovolnictvi by

se mélo vice mluvit v médiich
68 %

O darcovstvi a dobrovolnictvi by

se mélo vice mluvit ve skolach
67 %

lety A 71%
64 %
Otazka: Q36. Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi?
Baze: 18-24 N=104, 25-35 N=195, 35-44 N=247, 45-54 N=238, 55-65 N=223
Interpretace: A Signifikantné vy3si vysledek ve srovnani s dalsi vékovou podskupinou/podskupinami, hladina vyznamnosti 95 %
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45 - 54

Pomahat je potFebva predevsim
lidem v CR
A 79%

Stat by mél podporovat darce a

dobrovolniky
75 %

A 74%

O darcovstvi a dobrovolnictvi by

se mélo vice mluvit ve Skolach
70 %

Firmy by se mély vice zapojit do
darcovstvi a dobrovolnictvi
68 %

0~0
O]
f'}.{\

95 - 65

Pomahat je potfebva predevsim
lidem v CR
A 81 %

A 78%

Firmy by se mély vice zapojit do
darcovstvi a dobrovolnictvi
74 %

Stat by mél podporovat darce a

dobrovolniky
70 %

O darcovstvi a dobrovolnictvi by

se meélo vice mluvit ve skolach
61 %




5 NEJSDILENEJSICH POSTOJU K DARCOVSTVi PODLE SEGMENTU POPULACE (%)

VétsSina Aktivistu a Darci bere pomoc potiebnym jako automatickou soucast svého zivota, presto by ocenili vétsi
podporu svych aktivit ze strany statu, firem i médii.

AKTIVISTI

Stat by mél podporovat
darce a dobrovolniky
A 87T%

Firmy by se mély vice
zapojit do darcovstvi

a dobrovolnictvi
84 %

O darcovstvi a
dobrovolnictvi by se mélo

vice mluvit ve skolach
83 %

O darcovstvi a
dobrovolnictvi by se mélo

vice mluvit v médiich
A 31 %

Darcovstvi a pomoc
potfebnym by méla byt
automatickou soucasti

chovani
A 79%
Otazka:

DOBROVOLNICI

Stat by mél podporovat
darce a dobrovolniky
80 %

Firmy by se mély vice
zapojit do darcovstvi

a dobrovolnictvi
78 %

Pomahat je potfebva
predevSim lidem v CR
76 %

A 74%

O darcovstvi a
dobrovolnictvi by se mélo

vice mluvit ve skolach
71 %

DARCI

Firmy by se mély vice
zapojit do darcovstvi

a dobrovolnictvi
A 92%

O darcovstvi a
dobrovolnictvi by se mélo

vice mluvit ve skolach
A 90%

O darcovstvi a
dobrovolnictvi by se mélo

vice mluvit v médiich
A 83%

Darcovstvi a pomoc
potifebnym by méla byt
automatickou soucasti

chovani
A 83%

Stat by mél podporovat
darce a dobrovolniky
82 %

Q36. Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi?

Baze: Aktivisti N=101; Dobrovolnici N= 332; Darci N= 71; Impulzivni N= 252; Vyklize¢i N=90

Interpretace:
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IMPULZIVNI

Stat by mél podporovat
darce a dobrovolniky
79 %

Firmy by se mély vice
zapojit do darcovstvi

a dobrovolnictvi
79 %

A 5%

Pomahat je potfebva
predevSim lidem v CR
74 %

O darcovstvi a
dobrovolnictvi by se mélo

vice mluvit ve skolach
71 %

VYKLIZECI

Pomahat je potieba

predevsim lidem v CR
A 87%

Stat by mél podporovat
darce a dobrovolniky
79 %

Firmy by se mély vice
zapojit do darcovstvi

a dobrovolnictvi
73 %

71 %

O darcovstvi a
dobrovolnictvi by se mélo

vice mluvit ve skolach
68 %

A Signifikantné vy$8i vysledek ve srovnani s dalsim segmentem s vyjimkou segmentu ,Nezuéastnéni/odmitaci®, hladina vyznamnosti 95 %

ODMITACI

Pomahat je potfeba

predevsim lidem v CR
67 %

64 %

Stat by mél podporovat
darce a dobrovolniky
48 %

Firmy by se mély vice
zapoijit do darcovstvi

a dobrovolnictvi
43 %

Reklamy na dobrocCinné
sbirky a organizace mé

otravuji
A 43%




PODPORA DARCOVSTVi A DOBROVOLNICTVi ZE STRANY ZAMESTNAVATELE (%)

Jen tiretina zaméstnanct se setkala s podporou darcovstvi nebo dobrovolnictvi ze strany zaméstnavatele — typicky
ve formé zaméstnanecké charitativni sbirky (finan€ni nebo vécné).

~ PODPORUJE ZAMESTNAVATEL KTERE INICIATIVY ZAMESTNAVATEL PODPORUJE?
DARCOVSTVI NEBO DOBROVOLNICTVI? Pouze ti, jejich? zaméstnavatel podporuje déarcovstvi nebo dobrovolnictvi

Zaméstnaneckeé charitativni sbirky (finan¢ni nebo napf.

.
potravinova sbirka, sbirka odévu, hra¢ek apod.) 3

Odborné dobrovolnictvi zaméstnanct (vyuziti know-how a

®ANO ;o o o N
vybaveni firmy pro pomoc dobro¢innym organizacim - napf. 30
pravni a danové poradenstvi, mentoring studentd)
VolIné dny k individualnimu zapojeni zaméstnancu do - 29
dobrovolnickych aktivit
MozZnost darovani krve v pracovni dobé&/na pracovisti - 18
mNe
Jiné
Z&dné z uvedenych I 3
Otazka: Q30. Mate zkuSenost s podporou darcovstvi nebo dobrovolnictvi ze strany svého zaméstnavatele? Q35. Které z téchto iniciativ Vas zaméstnavatel podporuje?
Baze: Q30: N=1007; Q35: Ti, jejichz zaméstnavatel podporuje darcovstvi nebo dobrovolnictvi N=293
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KONTAKTY

O SPOLECNOSTI IPSOS

Ipsos je vyzkumnou, technologickou a konzultacni spoleCnosti.

Vyzkumu trhu se Ipsos vénuje 30 let a je nejvétSi agenturou na Ceském
trhu. Spolupracuje s pobockami sité Ipsos v 90 zemich. Z Prahy fidi
projekty po celém svété a sidli zde i vedeni Ipsos Central Europe Cluster
(CR, SR, Madarsko, Rakousko).

Tereza HORAKOVA Markéta KNEBLIKOVA Ipsos disponuje modernim technickym zazemim pro sbér a zpracovani
dat a vyuziva know-how divizi specializovanych na vyzkumy znacky a

Associate Director Ipsos BHT Communications & PR Manager komunikace, mapovani trhu a segmentaci, zakaznickou zkusenost a
kvalitativni vyzkum.

tereza.horakova@ipsos.com marketa.kneblikova@ipsos.com . . R

GSM: +420 725 802 698 GSM: +420 724 601 242 Ipsos je €lenem organizaci SIMAR, ESOMAR, MSPA a fidi se jejich

etickymi principy a metodickymi pravidly. Dlouhodobé se vénuje tématiim
CSR a udrzitelného rozvoje.
Vice na www.ipsos.cz.
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DESIGN STUDIE

METODA SBERU DAT

Computer Assisted Self-Interviews
Online strukturované rozhovory

DOTAZNIK

Délka dotazniku 10 minut
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VELIKOST VZORKU

Celkem 1007 respondentu

ZKOUMANA TEMATA

Postoj Cechd k dobroginnosti
Formy zapojeni

ZkuSenost s riznymi formami
finan¢nich pfispévk
Povédomi o Giving Tuesday

CILOVA SKUPINA

18 - 65 let

Reprezentativni vzorek Ceské
populace z hlediska pohlavi, vék,
region a VMB

VYSTUPY

Finalni report v PPT

ZEME

Ceska republika
14 kraji

SBER DAT

Sbér dat realizovany v obdobi
12.-21.9. 2023
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